


Apresentacao

Quantos espacos abertos a expressdo artistica oferecem
oportunidades concretas para artistas periféricos em um local
historicamente associado a elite? E quantos eventos colocam a
musica preta e periférica no centro de suas atencdes?

Com base nessas questbes, surge o Festival DiCria, um evento
cultural que une musica e artes visuais, criando um palco para
talentos das regides periféricas. O festival sera realizado no Museu
de Arte Moderna do Rio de Janeiro (MAM-RJ) no segundo semestre
de 2025, durante trés dias consecutivos.

O evento transformara boa parte do espacgo externo do museu em
um grande museu a céu aberto, com exposicoes fotograficas e de
artes plasticas. Além disso, contara com exibicbes de curtas-
metragens, workshops sobre a carreira artistica e uma feira
gastrondmica dedicada a comidas afetivas.

O line-up musical inclui DJ sets e pocket shows, com destaque para
Maui, cantor e MC nascido em Duque de Caxias. Seu EP Rubi
(2023) ultrapassou 700 mil plays e conta com participagdes de Big
Bllakk e Afrodite. Suas musicas exploram a vida na periferia com
influéncias de R&B, Drill, Soul e Bass Music, unindo inovacédo e
familiaridade sonora.

Artistas interessados em participar poderao se inscrever através de
uma chamada publica, garantindo maior alcance e acessibilidade.
Além disso, o festival contara com a presenca de curadores e
olheiros das principais gravadoras e galerias, criando um ambiente
favoravel para a criacao de redes e novas oportunidades.

O Festival DiCria sera uma celebragdo cultural que nao so
democratiza o0 acesso a arte, mas também da visibilidade a poténcia
criativa das periferias.




OBJETIVOS GERAIS

« Fortalecer a inclusdo cultural e ampliar o acesso de artistas
periféricos ao mercado, promovendo uma industria cultural mais
diversa e representativa.

« Conectar artistas emergentes, curadores e gravadoras, criando
oportunidades para talentos periféricos

- Valorizar e destacar a producao artistica das favelas, promovendo
suas narrativas e identidades.

« Democratizar o acesso a cultura por meio de um evento gratuito e
acessivel ao publico jovem.

« Proporcionar um conteudo artistico que reflita e se conecte com a
realidade das comunidades periféricas.

« Oferecer um espaco de troca e Vvisibilidade, incentivando o
desenvolvimento cultural e profissional dos participantes.




OBJETIVOS ESPECIFICOS

« Conectar 40 artistas com curadores e olheiros de gravadoras de
musica.

« Realizar 4 pocket shows de 30 minutos em cada dia de evento,
com tradugdo em LIBRAS, totalizando 12 pocket shows ao final do
evento.

« Realizar 1 show de 2 horas por dia de evento, com traducdo em
LIBRAS, totalizando 3 ao final do evento.

o Realizar 2 workshops por dia com traducdo em LIBRAS e
capacidade para 50 pessoas cada, totalizando 6 aulas e 150
pessoas participantes ao final do evento.

« Realizar uma exposicao coletiva com 20 artistas com
audiodescricao.

« Exibir 4 curtas por dia, legendados, com traducdo em LIBRAS e
audiodescricao, totalizando 12 ao final do evento.




JUSTIFICATIVA

Estudos indicam que artistas de regides periféricas enfrentam
dificuldades significativas para Acessar grandes festivais de
musica, cinema e museus renomados. Segundo o levantamento do
Mapa da Industria Criativa no Brasi, realizado pela Firjan, apenas
10% dos trabalhadores da industria criativa no Brasil sdo oriundos
de comunidades periféricas. Além disso, um estudo da revista
ArtReview apontou que menos de 15% dos artistas representados
em grandes galerias internacionais tém origem em paises em
desenvolvimento, revelando a sub representacao de criadores de
contextos periféricos. Por isso, a juventude periferia ndo se sente
parte do

ambiente artistico nem capaz de produzir arte de forma a chegar a
lugares de amplo conhecimento.

Portanto, o Festival Di Cria surge para desafiar estigmas e romper
barreiras sociais. O evento tem como objetivo principal mostrar que
a periferia ndo € apenas um espaco de resisténcia, mas também
um bergo de produgdo cultural e letramento culto. Ao gerar
identificagdo com o publico proposto e ao reunir artistas periféricos
e aproxima-los de curadores e gravadoras, 0

festival busca ndo apenas dar palco a esses talentos, mas também
criar oportunidades reais para que possam prosperar no cenario
artistico nacional e internacional.

O MAM foi escolhido por ser um local de facil acesso ao publico.
Apesar de ser na zona central, um pouco mais afastada de zonas
periféricas, o suporte que o espac¢o do museu oferece e de extrema
importancia para a realizagao do evento.




Ficha Técnica

Direcao Geral:
Lorena Cardoso

Curador Musical:
Claudio Augusto Guimaraes (CL FEZ O BEAT)

Curador de Artes Visuais:
A definir

Produtora Executiva:
Lorena Cardoso

Produtor de Palco:
Marx Leon

Coordenadora de Comunicacao:
Flora Buonocore

Coordenadora de acessibilidade:
Julia Aquino

Equipe de fotografia:
Joao Victor Lima, Matheus Rosa e André Bolin
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A producao do festival DiCria acredita que nos 3
dias de evento 15 mil pessoas sejam alcancadas
divididas da seguinte forma:

Por faixa etaria: Por género:
. 20% de Adolescentes; « 45% mulheres;
. 70% de Adultos ; . 45% homens;
. 10% idosos. . 10% outros.

Por classe economica:
« 10% classe A;
. 20% classe B;
. 60% classe C;
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DEMOCRATIZACAO

O Festival DiCria se compromete com acbes de democratizagao
baseadas na instrucido normativa da Lei Rouanet:

 Distribuicdo de ingressos gratuitos para instituicbes nao
governamentais e projetos sociais focados em arte e cultura.

« Oferta de transporte gratuito para grupos de periferia, garantindo o
acesso ao evento.

« Formacao de equipe majoritariamente composta por profissionais
periféricos, negros e LGBTQIAP+.



ACESSIBILIDADE

O Festival DiCria implementara medidas para garantir a
acessibilidade do evento:

Arquitetonica:
« Area externa equipada com rampas de acesso, banheiros

adaptados e espacos reservados para pessoas com deficiéncia e
seus acompanhantes.

Auditiva:

« Traducdo em LIBRAS para todos os shows e workshops.
« Exibicdo de curtas com traducdo em LIBRAS e legendas.

Visual:

« Audiodescricao para todas as obras expostas e curtas exibidos.

Intelectual:

« Dois espacos de acolhimento e conforto para reduzir estimulos
sensoriais excessivos.

Atitudinal:

« Capacitacdo da equipe para atendimento inclusivo e respeitoso,
garantindo plena participacdo de pessoas com deficiéncia..




ACAO
FORMATIVA

Durante os trés dias do festival, serao
oferecidos trés workshops voltados para
a capacitacao de artistas independentes,
promovendo o desenvolvimento
profissional e artistico:

« Workshop de Gestao de Carreira Artistica;

« Workshop de Produgao Musical e Direitos
Autorais;

« Workshop de Marketing e Comunicagao
para Artistas




PLANO DE ACAO

O Festival DiCria sera realizado ao longo de 6 meses,
conforme as seguintes etapas:

PRE-PRODUGAO: Meses 1 e 2

« Planejamento estratégico e reunides internas.

« Definicdo e contratacido da equipe.

« Lancamento de chamadas publicas para artistas e
projetos.

« Solicitacdo de autorizagdes e parcerias institucionais.

« Desenvolvimento da identidade visual e do conceito
curatorial.

PRODUGAO: Meses 3 e 4

Captacao de apoio cultural e patrocinios.

Ensaios e preparacao técnica.

Definicao de logistica de montagem e desmontagem.
Produgao de material de divulgagao.

Treinamento da equipe em acessibilidade e inclusao.




PLANO DE ACAO

REALIZACAO: Més 5

Execucéao do festival conforme programacao.
Realizar trabalho de assessoria de imprensa
Realizar gerenciamento de redes sociais
Realizar acdes de democratizagcao

Realizar acdes de acessibilidade

Realizar acdes formativas

Efetuar pagamentos necessarios

POS-PRODUCAO: Més 6

« Prestacao de contas e relatorios de impacto.
 Clipping e analise da repercussio na midia.
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Assessoria de Imprensa
« Envio de release e material de
divulgagao paraos principais veiculos de
comunicacao (jornais, revistas, radios,
sites e TVs), buscando a midia
espontanea para o festival.

*

Materiais graficos e digitais

« Produgcdo de banners, fl yer virtual,
convite virtual, programa virtual e
material para manutencao das redes
sociais do espetaculo.

Midia:
« Impressa: Anuncios em jornais da
cidade
 Internet: Anuncios e impulsionamentos
nas redes sociais do festival.
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INVESTIMENTO

O projeto Festival DiCria tem

valor total de investimento de
R$300.000,00 para realizacédo
de 6 meses projeto.

PLANO DE COTA:

O projeto Festival DiCria prevé um orgcamento
total de R$ 300.000,00 dividido e flexibilizado
no seguinte plano de cotas:

Cota 1 - Crédito de Apresenta
R$ 100.000,00 a R$ 300.000,00

Cota 2 - Crédito de Patrocinio
R$ 50.000,00 a R$ 99.000,00

Cota 3 - Crédito de Apoio Cultural
R$ 20.000,00 a R$ 49.000,00




CONTRAPARTIDAS

Cota Apresenta

o Insercdo da logomarca da empresa com o crédito de
apresentadora oficial do festival em todo o material de midia
previsto.

 Insergao da logomarca da empresa em todas as pecas graficas de
divulgacao.

« Divulgacao do nome da empresa nos veiculos de comunicacao,
através dos releases enviados pela assessoria de imprensa.

« Inser¢cdo da logomarca da empresa nas fachadas do Museu de
Arte Moderna do Rio de Janeiro (MAM-RJ), de acordo com as
normas e disponibilidade do espaco.

« Insercdo da logomarca da empresa no video de abertura antes de
cada apresentagao musical, conforme infraestrutura do evento.

« Possibilidade de exibicdo de video institucional da empresa antes
de cada apresentacao musical.

« Citacdo do nome da empresa em entrevistas para TV, radio e
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jornal, sempre que possivel.




Cota de Patrocinio

 Insergao da logomarca da empresa com o crédito de patrocinador
em todo o material de midia previsto.

 Insercao da logomarca da empresa em todas as pecas graficas de
divulgacao.

 Insercao da logomarca da empresa nas fachadas do MAM-RJ, de
acordo com as normas e disponibilidade do espaco.

« Insercdo da logomarca da empresa no video de abertura antes de
cada apresentacao musical, conforme infraestrutura do evento.

Cota de Apoio Cultural

« Insercao da logomarca da empresa com o crédito de apoiador
cultural em todas as pecgas graficas de divulgacao.

 Inser¢ao da logomarca da empresa nas fachadas do MAM-RJ, de
acordo com as normas e disponibilidade do espaco.

« Insercao da logomarca da empresa no video de abertura antes de
cada apresentacdo musical, conforme infraestrutura do evento.



LEIS DE INCENTIVO \

Lei Rouanet de Incentivo a Cultura
PRONAC: xxx
Valor disponivel para captagao: xxx

Lei do ICMS (RJ)
Protocolo: xxx
Valor disponivel para captagao: xxx

Lei do ISS (Rio de Janeiro)
Protocolo: xxx
Valor disponivel para captagao: xxx

CONTATO

Lorena Cardoso

Telefone: (21) 9 91310502

Email:
fale.com.lorenacardoso@gmail.com




