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Apresentacao

Casa de Arte e Cultura Augusta Candiani
um centro cultural
dindmico,
acessivel e

inovador.

Espago para atividades formativas,
promogdo de espetdculos e

exposi¢oes.

Forte impacto na

economia criativa da regido.

Administrado pela Associa¢do Cultural do

Bairro Imperial de Santa Cruz
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Criar a Casa de Arte e Cultura Augusta Candiani: adquirindo, construindo, adaptando e
equipando o espaco.

Garantir o funcionamento e a sustentabilidade do primeiro do espaco

Especificos

e Adquirir o imdvel garantindo a preservagdo da ultima residéncia de Augusta

| - Candiani.
:; BLE e Construir com acessibilidade: anfiteatro a céu aberto, jardim arborizado,
b ¥ Wi salas de aula, saldéo de eventos e bistré.
e Garantir o primeiro ano da gestdo e manuten¢cdo do espaco
~_ pela OSC proponente.
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EDUCAGAD DE IGUALDADE 8 TRABALHO DEGENTE -l REDUGAQ DAS CIDADESE. 1 PAZ, JUSTIGA E 1 PARCERIAS PARA

QUALIDADE DEGENERD ECRESCIMENTO DESIGUALDADES INSTITUIGES AIMPLEMENTACAD

ECONOMICO INFRAESTRUTURAS USTENTAVE EFICAZES 00SOBJETIVOS
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A Casa de Arte e Cultura Augusta Candiani representa um investimento duradouro
no potencial criativo e na memodria viva de Santa Cruz — e um compromisso com a

construcao de uma cidade mais justa, plural e culturalmente vibrante.
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Ficha Técnica

Dire¢do de Projeto: Dire¢&io de Criagdo:  Gest&o de projetos:
Andressa Lobo Mestre André Luiz  Jyliana Russo

Arquiteta: Direg8o Educativo:  Diretoria Administrativa:
Andressa Ventura Rosangela Moreira  Roberta Madeira
Diregdio Artistica: Diregbo executiva:  Direcéio de

Dudu Soares Simone Oliveira Comunicagdo:

Dire¢do de Produgdo: Produgdo Executiva:  Mareelle Martins
Tiago Adauto Priscila Aguiar
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Classe Economica:

o F="20%,
e D504,
o C=250%;
e B=15%,
e A=5%

Idade:

e 45% jovens e criangas
e 35% adultos e

e 20% idosos

Puablico Alvo

Género

e 5675 mulheres,

e 38% homens

¢ 4% ndo declarado

.
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Democratizacao ® arquitetdnica sera realizadana  Ccongrapartida Social
de Acesso planta do projeto: piso tatil,
rampas e banheiros adaptados oy &@ Trere G T
Aulas gratuitas a para PCD espago que se propde
comunidade com apoio * intérprete de libras para as aulas também a oferecer
de alimentagdo e e eventos de encerramento. oficinas e aulas gratuitas,
transporte aos alunos. * linguagem simples de sua esséncia é a agdo
entendimento f et ive e
e atitudinal: curso de libras na contrapartida social.

grade de aula.




Plano de Acao

MES 1-2

e aquisi¢cdo do imovel

* contragdo arquiteta

* contratagcdo assessoria
juridica, contdbil e de
comunicagdo

e projeto obra

e compra de material de
constru¢do

e contratacdo equipe de obra
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MES 3-9
sobras de adaptagdo do imdvel
e construcdo dos espacos.
aquisicdo mobilidrio
contratacdo de equipe de
direcdo e pedagdgica
planejamento de aula e
producdo de material
pedagdgico
aquisicdo de material para as
oficinas

MES 10-18

e abertura do
espago

e aulas

e atividades culturais

MES 18-20
producdo do relatdrio
de prestagdes de
contas
producdo de Clipping
reunido de avaliagdo
com a equipe
inscricdo dos trabalhos
em plano plurianual da
Lei Rouanet




ASSESSORIA DE
IMPRENSA

Plano de Divulgacao

Envio de release e
material de divulgacéo
para os principais
veiculos de comunicacao |
do Brasil e da ltalia, B
buscando a midia
espontanea para o
espaco.

MATERIAL DE DIVULGACAO
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Producado tela de protecdo da obra com teaser
do que esta por vir,

producdo de banners,

flyers virtual e impressos,

convites,

programa virtual e

material para as redes sociais do espaco.
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* Impressa: Anuncios nos
principais jornais da
cidade

e Radiofonica: Spots nas
radios da cidade e
regides vizinhas

* Internet: Anuncios e
impulsionamentos nas

redes sociais
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Parceria e colab com influencer e artistas
convidados.
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e garantir o primeiro ano de
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| . Cotal - crédito

' Realizacao

| de 9 milhdes a 13 milhdes

Insercdo da logomarca da organizagdo com crédito de |

realizagdo em todo material de midia e pecas graticas |
Divulgagd@o do nome organizagdo nos veiculos de

comunicagdo, através de releases enviados a imprensa.

Préducdo de contelddo exclusivo sobre as agdes de ESG |

T

realizadas pela organizac¢do através de nosso projeto b5

Vinheta de realizag&o em todas as atividades durante 1 ano




Cota 2 - crédito

Patrocinio

de 6,5 a 2 milhdes

através de nosso projeto

Insercdo da logomarca da organizagdo com crédito de

Vinheta de patrocinio em todas as atividades durante 1 ano

p—

patrocinio em todo material de midia e pegas graficas

Cr édito sobre as agdes de ESG realizadas pela organizacéo
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